第二部分　上海世博会文化演艺活动内容

1.活动概述
活动是指在世博会开幕前后在园区内外举办的各类文化演艺娱乐活动。在中国2010年上海世博会注册报告中，展示、活动和论坛一起构成诠释和表达世博会主题的三大核心内容。

上海世博会追求“成功、精彩、难忘”的总体目标，活动是实现这个目标的重要途径，主要担负三大功能：演绎主题、渲染气氛和分流人群。
上海世博会整个会期为184天，目前规划的活动场地有33至35块，按每块场地每天举办3场活动估算，每天园区内举办的各类活动将超过100场，总量将达到2万场。如果把开幕前和开幕后园区外活动也计算进来的话，上海世博会活动数量十分巨大。
上海世博会园区预计参观者7000万人次，日均40万人次。室内活动场地总共可容纳观众约33,500人，室外活动场地总共可容纳观众约35,000人，活动场地每天可吸纳的参观者总数将超过20万。
2.活动分类
上海世博会的活动，总体上分为筹办期间的活动和举办期间的活动两大块。

世博会筹办期间的活动，主要是指开幕前围绕每年“4月30日”等纪念日、世博会开幕倒计时1000天、800天、500天以及会歌、吉祥物征集发布等重要节点举办的各类活动。这类活动一般由主办方组织，也非常欢迎参展方和其他活动组织主体一起来策划和组织。

世博会举办期间的活动，按组织活动的不同主体，分为三大类。
第一大类是主办方组织的活动，目前考虑的主要有7个，即开幕式、闭幕式、中国国家馆日活动、开闭园活动、高科技主题秀、原创舞台剧和其它主题活动；　　　

第二大类是参展方组织的活动，即参加世博会的国家（地区）、国际组织、中国国内省市区（含港澳台地区）、企业和城市组织的活动，主要有国家馆日活动和特别日活动以及其它日常活动；
第三大类是其它活动组织主体组织的活动，即由各类传媒文化集团，文化项目投资、制作和运营公司，对文化演艺内容有浓厚兴趣和专业运作能力的广告公关公司等组织的符合上海世博会需求的各类活动（详见下列图表）。

3.活动内容需求
上海世博会对文化演艺活动有基本的内容需求，就是展示各国文化创新成果，传承世界文明，弘扬民族文化。我们借鉴了近几届世博会活动组织的成功经验，提出了上海世博会对节目内容的需求，供大家参考。这些需求的表述，尝试使用20个从不同角度予以描述的关键词，希望参展方和其他活动组织主体组织的节目符合一个或多个关键词所描述的特点，这些特点将制作成定量化的评分表，作为遴选、接受节目的重要参考依据。
1. 主题

根据上海世博会“城市，让生活更美好”主题量身定做的节目

2.首演

全球首演，或者是在亚洲首演，或者是在中国首演的节目

（例如：原创舞台剧）

３.名人名团
享誉全球的名作，由大众熟知的艺术家和演出团体表演的节目

（例如：世界著名交响乐团）

4. 本土特色

具有非常鲜明的本国、本地区、本民族特色的民间民俗节目
（例如：各国民间文艺表演）

5. 时尚

引领全球流行元素、深受各国青少年欢迎的节目
（例如：HIPHOP音乐、街舞）

6.　奖项

在本国或国际上获得过重要奖项的节目

7.　街头巡演

为游客喜闻乐见的巡游表演和小丑表演的节目
（例如：各国狂欢节表演、杂技小丑表演、乐队行进式表演等）

8.　艺术节庆

欢迎世界知名文化艺术节庆在上海世博会期间在园区内设立分会场，或安排其中的部分节目在园区内进行表演
（例如：爱丁堡艺术节、萨尔茨堡音乐节）
欢迎大家提供本国能够纳入主办方“节庆”系列设计的节目
（例如：世博戏剧节、世博合唱节）

9．　世界非物质文化遗产

这里指列入联合国“世界非物质文化遗产”名录、具有代表性的传承人、尚能进行公开表演的节目
（例如：日本能乐、蒙古民歌、非洲部落音乐）

10.　合作

中外联合团队共同策划、投资、制作和运营的节目
（例如：开、闭幕式活动）

11．创新

采用新技术、新材料、新介质，具有新呈现和接受方式的节目
（例如：电子音乐、多媒体戏剧）

12．启迪

富有教育意义、培训价值，吸引参观者参与并能从中获益的节目

13. 开闭园活动

可以用作上海世博会开闭园活动的节目
（例如：夜间巡游、激光焰火表演）

14. 同城效应

由上海友好城市为世博会提供的节目；全球不同城市之间用先进手段进行同步视频传送的节目
（例如：城市生活实况直播电子墙、电视节目双向直播）

15．创意

全球创意工作者围绕 “城市，让生活更美好”主题推出的作品、节目等

16. 传递

可以贯穿上海世博会开幕前和开幕后，且能在世界城市间形成持续效应的活动
（例如：“世博创新球”活动）

17. 互动

需要参观者参与，并能产生强烈交流体验的节目
（例如：世博会主题游、家庭亲子活动）

18．合理

节目要符合环保理念，符合场地要求，成本可控

19. 艺术展览

各个国家展馆外，围绕“城市，让生活更美好”主题，来自全球民间的各种艺术门类的作品展示
（例如：世博剪纸展、世博雕刻展）

20．科技含量

代表世界综艺潮流，体现舞台科技与艺术享受完美结合，带给观众全新体验的高科技主题秀

4.活动案例
一、开幕前活动案例说明
·主办方组织的活动

（1）会歌
2007年4月30日，中国2010年上海世博会启动音乐全球征集，包括会歌、志愿者歌曲和音乐标识征集。2008年将启动世博会音乐的海外征集工作，2009年6月，会歌将歌正式揭晓。
（2）吉祥物
2007年1月，中国2010年上海世博会启动吉祥物设计征集。5月31日截至期，共收到来自五大洲21个国家和地区的26655份应征作品。2007年12月，吉祥物将正式揭晓。

（3）“中国世博号”全球航行活动
为在全球范围内推广中国和上海世博会，让全球更多的人体验世博，亲近中国。计划用一艘轮船去环球航行。2009年4月30日出发，经停5大洲30余国重要港口城市，绕地球一周。2010年4月30日返航，同时成为世博会开幕式活动的重要内容。
（4）世博进社区系列活动
“世博进社区”系列活动于2007年8月启动，将历时3年，面向上海和长三角主要城市的社区，通过开展文艺演出、知识讲座、巡回展览等多种形式的活动，打造生动的舞台、流动的讲台、互动的展台和移动的柜台，让市民“近距离”地感受世博、了解世博和参与世博。
·参展方组织的活动

围绕纪念日、倒计时、会歌、吉祥物征集和发布等重要节点举办的各类活动。 

·其他活动组织主体组织的活动
围绕纪念日、倒计时、会歌、吉祥物征集和发布等重要节点举办的各类活动。

二、开幕后活动案例说明

·主办方组织的活动

（1）开幕式

作为上海世博会最重要的庆典活动，开幕式包括开幕前夜的庆祝活动和开幕当日的仪式活动两部分。开幕式将以新颖别致的手段，表现世界多元文化的对话、全方位地展示上海的发展、中国的风貌和世界的融合。
（2）闭幕式
闭幕式是世博会闭幕当日举行的仪式活动，旨在总结、概括本届世博会的成就，通过《上海宣言》，表达人们对未来城市生活的广泛共识，为世博会留下宝贵精神遗产。
（3）中国国家馆日
2010年10月1日作为中国馆庆日，主要集中表达中国国家意志并展示中华民族文化形象的活动，旨在与其它国家开展友好交往和国际间文化艺术交流。

（4）开闭园活动
开园活动：可与国家馆日结合，根据不同国家特色，结合综艺及巡游的形式，由每个国家参与，成为每日的开园演出。

闭园活动：在每晚闭园前进行15-30分钟左右的展示，使之成为每日闭园前的高潮演出，同时有效引导人流出园。
（5）高科技主题秀
围绕上海世博会主题，制作一台融音乐、舞蹈、杂技、魔术及多媒体等于一体的高科技主题秀，成为园区内每日的保留节目。。

（6）原创舞台剧

为世博会度身定做一台具有融东方传统文化元素、表现世界和谐主题的舞台剧，在世博会上首演。
（7）其他主题活动
在世博会园区内举行的旨在演绎上海世博会主题的活动。

·参展方组织的活动

（1）国家馆日/特别日活动
国家馆日活动是指参展国家选择某日（大多为该国国庆日或重大纪念日）作为本国馆庆日，在本国展馆或园区内主办的集中表达国家意志并展示民族文化形象，旨在与其它国家开展友好交往和国际间文化艺术交流的活动。
特别日活动是指参展的国际组织选择有纪念意义的某日，在本展馆或园区内主办的活动。作为非官方参展者参展的城市和企业，可以参照特别日活动的要求，在本展馆或园区内主办活动。

（2）日常活动
日常活动是指除国家馆日/特别日活动外，参展者在园区内组织的各类活动。 

·其他活动组织主体组织的活动
组织符合上海世博会需求的各类活动。

5.活动申报的时间节点

参展方在园区内组织国家馆日和特别日活动或其他日常活动，都需事先提交申请和备案。2008年11月15日之前向主办方提交活动申请，以便确认活动的时间和场地；2009年11月30日之前向主办方提交活动具体内容方案。
